Vállalkozáselméleti alapok

A vállalkozás: valami új és hasznos dolog létrehozásának folyamata, amelyben a vállalkozó:

· biztosítja a szükséges időt és erőfeszítést;

· vállalja a pénzügyi, pszichikai és egzisztenciális kockázatot;

· élvezi/viseli a siker/kudarc jutalmát (pénzben és megelégedettségben).

Üzleti vállalkozás: olyan emberi tevékenység, amelynek alapvető célja:

· fogyasztói igények kielégítése

· termékek, szolgáltatások révén és

· haszonszerzés igényével.

Vállalat: jogi személyiséggel rendelkező üzleti vállalkozás szervezeti kerete.

A vállalkozás belső érintettjei:

· tulajdonos(ok): a vállalkozás tőkebefektetője, aki minden más célt a tőkemegtérülési célnak rendel alá. Azért fekteti be tőkéjét a vállalkozásba, mert így kívánja azt megnövelni.

· menedzser(ek): a tulajdonost képviseli, személyesen kötődik a vállalkozáshoz. Döntéseivel befolyásolja a vállalkozás hosszú távú működését és a mindennapjait is.

· munkavállaló(k): olyan alkalmazottak, akik a konkrét termelő/szolgáltató tevékenységet a menedzserek irányításával végzik. Személyes célokban gondolkodnak és nemegyszer központi helyen áll a biztos jövedelem kérdése.

Miért vállalkozunk?

1. Józan megfontolás alapján:
· jó ötlet

· személyes ambíciók

· függetlenségre törekvés

2. Kényszer alapján:
· váratlan törés az életben

· ellehetetlenülés (gazd., egziszt.)

· vagyonhasznosítás

3. „Ha másnak sikerülhetett...”
A vállalkozás kritériumai:

· önállóság: az alapvető célok megvalósításában nem függ sem az államtól, sem más szervezetektől, személyektől. A vállalkozó a döntéseit saját mérlegelések következtében hozza.
· hosszú távon nyereséges működés: a vállalkozás létérdeke, fennmaradásának előfeltétele. A cél, hogy a vállalkozás kiadásai tartósan ne haladják meg a bevételeket.
· kockázat-vállalás: az üzleti vállalkozás esetén a vállalkozó a saját tőkéjét kockáztatja azzal, hogy előbb fektet be, s csak később derül ki, hogy ráfordításai megtérülnek-e.
· piaci megmérettetés: a vállalkozás beszerzési és értékesítési árai egyaránt a piacon, piaci viszonyok között határozódnak meg.
· legitimáció: ennek révén kapcsolódik a vállalkozás az adott társadalomhoz, jogokat szerezhet és kötelezettségeket vállalhat.
Mi kell a sikerhez?
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· pénz 


78

· kapcsolat 

17

· szaktudás 

12

· rátermettség 
  9

· nyelvtudás

  5

· üzleti érzék
  4

· kreativitás

  4

· szerencse 

  4


































